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MUSIC SHOW EXPERIENCE

0 evento mais esperado do ano foi realizado de 13 a 16 de setembro em Sao Paulo. A experiéncia foi um

sucesso para expositores e visitantes, e promete ainda mais novidades para 2019. Além das numerosas

marcas e empresas reconhecidas no Pais, os destaques ficaram por conta da Bose, Harman, Sonotec,
Staner, PHX, da area Handmade e de um interessante programa de palestras. Confira. rie.s2

GIGBOX DACAJON
PERCUSSION
Descubra as diferentes
ferramentas do novo
kit de percussao da
empresa. ric.3s

FALANTES
EDRIVERS
Gustavo Bohn, da B&C
Speakers, fala sobre o
mercado de componentes.
Veja a entrevista. pie.%

TECNIFORTE
A empresa faz
25 anos e planeja
lancar nova linha
de cabos. ris.3s

ANIVERSARIO:

BOSE PRONO BETO
CARRERO WORLD
Mais de 100 produtos da Bose
foram instalados na atracao
Hot Wheels Epic Show. Todos
os detalhes aqui. pie.s¢

E AINDA: ASK, Elation, Gibson, L.R. Baggs, Music China, RCF, marketing e muito mais.




TECNIFORTE CABLES COMEMORA
25 ANOS DE CRESCIMENTO

A Tecniforte conta com uma industria forte e profissional e muitos planos para o futuro.
Uma nova linha de cabos e a internacionalizacao da marca sao 0s proximos passos

Tecniforte nasceu apos

anos de experiéncia na

industria de cabos do
fundador David Klajman. Este
que, como imigrante, veio para
o Brasil chegando ao Rio de Ja-
neiro com seus pais, desde cedo
trabalhou na industria de fios e
cabos até ir para Sdo Paulo. Tra-
balhou mais alguns anos como
funciondrio até adquirir expe-
riéncia, comprar seu primeiro
maquindrio e abrir sua propria
industria. Em 1993, data da fun-
dacio da Tecniforte, ja com sede
propria, foi iniciada a trajetéria de
fabricacao dedicada ao mercado
de cabos automotivos. Ja em 2006,
por meio de um grande amigo, a
producao foi expandida para fabri-
car cabos para instrumentos.

“Junto com o Claudio Klajman,

responsavel pelo setor de produ-
cdo, abracamos o desafio e inicia-
mos uma nova etapa em nossa fa-
brica. Enfrentamos uma barreira
inicial com relacao a fabricacao
de cabos premium, porque existia
um paradigma no mercado de que cabos
eram todos iguais, mas ao langarmos o
nosso primeiro produto, imediatamente
o mercado respondeu positivamente e
novos produtos foram sendo planejados
e desenvolvidos’, contou Daniel Klajman,
socio-diretor da Tecniforte Cables.

Por favor, conte mais sobre a fabrica.

Daniel: Embora seja uma frase meio
cliché, trabalhamos dentro da filosofia
“menos é mais’. Apds a fundagao, ja com

Claudio Klajman, David Klajman e Daniel Klajman

Durante esses 25 anos de
fundacao temos a mais

absoluta certeza de que o
mercado de instrumentos
musicais foi uma escolha

assertiva e que esta

muito bem representado

neste segmento

sede propria e com a determinagao de
que nossos produtos nao poderiam dei-
xar de ter exceléncia, qualidade e dura-
bilidade, inclusive na escolha de nossos
fornecedores, o crescimento foi inevitd-
vel e, sendo assim, passamos para uma
nova sede, também prépria, que hoje
possui 2.050 m* bem distribuidos e que
comportam escritorio e fabrica na Zona
Leste da capital paulista. Contamos
com 50 colaboradores. Nosso conceito
é que de nada adianta ter tecnologia de

ponta sem os melhores pro-
fissionais. Neste ano em que
completamos 25 anos de fun-
dagdo, houve um crescimento
espontaneo no nimero de co-
laboradores e hda previsao de
novas contratacoes.

Que produtos estao

fabricando atualmente?

Daniel: A fabrica é uma das

mais completas hoje, atuando

em diversos segmentos: in-

dustrial, musical, automotivo,
sonorizacao, audio e videofrequ-
éncia, eletroeletronico, energia e
informatica. No mercado musi-
cal temos em linhanossos cabos
em rolo e montados. A qualida-
de do maquinario utilizado na
fabricacdo influencia direta-
mente também a qualidade do
produto final, por isso trabalha-
mos com 0s melhores fornece-
dores de maquinas do mercado
e estabelecemos parcerias com
fornecedores de equipamentose
maquindrio no Brasil, Inglater-
ra, Alemanha e Estados Unidos. Temos
em linha diversos modelos em rolo e
bobinas e uma gama completa na linha
de montados parainstrumentos, pedais,
ligacao de caixas e microfones.

Aempresaestafazendo 25 anos este ano.
0 queisso significa para vocés?

Daniel: Para nés, completar o ciclo de
25 anos significa amadurecimento,
consolidacdo, foco, certeza do cami-
nho a seguir e principalmente planeja-




mento, entendendo todas as aspiracoes, dese-
jos e necessidades dos mercados para os quais
produzimos, aproveitando a expertise de cada
membro que compde o corpo diretivo e cola-

boradores que nos auxiliam a prospectar da

melhor forma uma exceléncia em atendimento A fabric A

a ha 25 anos;

e cada vez mais a progressdao de novos nego-
cios, auxiliando a cadeia produtiva, distribui-
dora e consumidora dos nossos produtos.

E as comemoracoes?

Daniel: Durante este ano promovemos varias
acoes de descontos, seguramos nossa tabela de
precos desde o final de 2017, melhoramos nossa
comunicagdo nas redes sociais, participamos de mais feiras
de negocios, promovemos os langcamentos de dois cabos signa-
tures — Juninho Afram e Edu Ardanuy —, mexemos no nosso
quadro de vendas e marketing, trouxemos a Kika Brandao
para estreitar essas agoes de marketing e relacio com nossos
t‘nd()l"ﬁt’(’,\'. P[‘UI]]U\‘{’INUS a Ana B()I]t(’[]]})() na L'll‘(‘il d(’ \'(’lldLL\' e
estaremos lan¢ando, até novembro, um cabo para instrumen-
tos, que, temos certeza, ¢ dos mais desejados pelos nossos con-
sumidores. Dessa forma, decidimos, pelo nosso planejamento
ja focado para daqui a cinco anos, fazer um grande evento
quando completarmos 30 anos de fundacio.

Estaotrabalhando no exterior também?

Daniel: Como nao pensar nessa expansao? Neste momento,
0 que desejamos primordialmente é a exceléncia no atendi-
mento dentro do nosso pais, masja planejamos o formato de
internacionalizac¢do para breve. Esse planejamento vai além
de apenas oferecer nossos produtos para o exterior e de es-
tabelecer distribuidores para os paises. Para nos, "padrao” é
coisa muito séria e ja estamos bastante adiantados com re-
lacdo a esse caminho, desde as versoes em inglés e espanhol
para nossos encartes, novo site, catalogos, Invoices e Packing
Lists padronizados, sistema integrado e visitas. Mapeamos
os paises e a América Latina sera nosso ponto de inicio, ja
com excelentes perspectivas e negociacoes iniciadas.

Fale sobre os cabos para o nosso mercado.

Daniel: Possuimos duaslinhas de cabos montados, a Premium
e a Standard Plus, nas quais poderiamos destacar nossos High
Clear, Animal e Live (Premium - dez anos de garantia/plugues
G&H Made in USA) e nossos Rai, Gorilla, Signatures Edu Arda-
nuy e Juninho Afram (Standard Plus - cinco anos de garantia
plugues TCN Made in Vietna, desenvolvidos no Brasil e fabri-
cados no Vietnd). Mas em comemoracao aos nossos 25 anos,
estaremos lancando, até o final de novembro deste ano, uma

nova linha de produtos: a Classic, com o nosso novo cabo, o

etordebobinas

Jimi. E um cabo ao qual dedicamos mais de um ano de pes-

quisas, desenvolvimento e novo maquindrio, para manter
nosso padrao. Sera realmente um produto com o qual os mu-
sicos irdo se identificar e nossos parceiros podem ter a certeza
de um giro imediato em suas lojas, garantindo nossa qualida-
de e mais uma excelente op¢iao em seu mix. |

Mais informacoes K3 TecniforteCables
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